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TELECUMUNICACUES

CISION®

Consolidacao vai continuar até cada
mercado so ter dois ou trés operadores

Convergéncia e maturidade do sector “rouba” espago a alternativos

Filipe Paiva Cardoso
filipecardoso@mediafin.pt

A tendéncia de concentragiio que se
vive no mercado europeu de teleco-
municagdes vai ganhar cada vez
mais forga, especialmente por causa
do aumento da importandia da con-
vergéncia nas telecomunicages.
Este reforgo da necessidade de con-
solidagdio ird diminuir o espago para
o0s pequenos e médios “players” das
telecomunicagdes, diz a Pricewater-
houseCoopers. “A consolidagio vai
aumentar a0 MesSMO tempo que oS
operadores mais pequenos vao ter
mais dificuldades para competir,
com a maior parte dos mercados a
deixar espago para a existéncia de
apenas dois ou trés grandes
‘players’”, refere o relatorio M&A
Insights de 2007, desta consultora,
dedicado as telecomunicagdes. “Esta
consolidagao interna serd especial-
mente forte quando os operadores
comegarem a apostar nas redes de
nova geragio”, conclui.

Segundo o documento, nos dlti-
mos dois anos, 869 empresas de te-
lecomunicagdes foram transaccio-
nadas na Europa, em negécios que
totalizaram 200 mil milhoes de eu-
ros (ver os maiores no quadro ao

lado). Deste total, cerca de 18% das

Maiores negécios europeus enivolvem 117,4 mil milhdes em 2 anos valores em milhoes de euros

Comprador

Telefdnica Espanha Janeiro 2006 25293
Telecom Italia Itélia TIM SpA Italia “Junho 2005 23187
Alcatel SA Franca Lucent Tech EUA Novembro 2006 10858
Weather Investments Egipto Wind Telecomunicazioni Italia Agosto 2005 10297
Nordic Telephone USA/UE TDC Dinamarca Janeiro 2006 8483
Orange SA Franga Amena Espanha Novembro 2005 6215
Sagem Com. Franga Snecma SA Frana Maio 2005 5678
Oger Telecom Turquia Turk Teleko Turgquia Novembro 2005 5270
NTL Inc. UK Telewest Global UK Margo 2006 4757
Investor Group UK Intelsat Ltd Bermuda Janeiro 2005 4023
Vodafone Group UK TELSIM Mabil Turquia Maio 2006 3640
Vodafone Group UK Oskar Mobil Rep. Checa Maio 2005 3540
Telefdnica Espanha Telefnica Moviles Espanha Julho 2006 3367
Deutsche Telekom " Alemanha " Tonline International Alemanha Junho 2006 2844
Fonte: Thomson Financial, MBA Insights 2007, Telecoms Sector. PriceWaterhouseCoopers.

aquisigdes foram feitas nos merca-

dos de origem do comprador, sendo

que houve também um crescimen-

to bastante importante do peso das o

empresas financeiras nas fusdes e 74.m 18 /o

aquusigbes nas telecomunicagoes.

Seem 1999 as “privareequities”  [\jjlhGes € Consolidacdo
foram responsveis por 6% das s
aquisigbes neste sector, nos dois G- “private equities” Quase 20% dos negocios
timos anos jd foram responsaveis ultimam negécio gigante na Europa foram de
por 24% dos negécios. Eocresci-  para as telecoms da UE. consolidacdo interna.

mentondo deverd ficar por aqui. Se-
gundo a Price, que cita comentado-
res ligados a “private equities”, esta
a ser preparado para até ao final de
2008 um negdcio de mais de 74 mil
milhdes de euros nas telecomunica-
goes europeias, promovido por es-
tes fundos de investimento, “Empre-
sas de infra-estruturas ou mesmo al-
guns dos maiores incumbentes eu-
ropeus ja foram apontados como
possiveis alvos deste negdcio”, refe-
re a PricewaterhouseCoopers.

Banda larga tem que ser a aposta
Os dados recolhidos pela consulto-
ra apontam que o maior motor do
crescimento das receitas das opera-
doras de comunicagbes estd no aces-
so a Internet em banda larga. Segun-
do a Price, o crescimento acumula—
do das receitas desta tecnologia ul-
trapassou os 40% entre 2003 e
2006, ao passo que as receitas dos
servigos moveis cresceram menos de
20%. No lado oposto estio as co-
municagdes fixas, cujo encaixe caiu
mais de 1% no mesmo periodo.“Os
operadores estio a procuras, assim,
oportlm:dadcx fora do seu mercado
‘core’, de modo a conseguirem ofe-
recer negécios complementares e
que captem um maior interesse por
parte do consumidor”, diz a Price.



